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Zbiér ponad 100 porad
od ekspertow z branzy SEO

Poradnik SEO dla poczatkujgcych
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Wstep

Liczba kupujacych przez Internet wzrasta w coraz szybszym tempie. W 2019
roku az 62% internautow dokonato zakupdow on-line. Jest to o 6% wiecej niz
w 2018 roku (56%) i 0 8% wiecej niz w 2017 roku (54%). Jednym z najczesciej
wymienianych zrédet informacji na temat produktéw sg wyszukiwarki.
WSrdd nich ponad 98% rynku w Polsce zajmuje Google.

Posiadanie sklepu czy strony firmowej to jednak nie wszystko. Wazne sg tez
promocja i skuteczny sposéb dotarcia do klienta. Tutaj wtasnie pojawia sie
SEO. Search Engine Optimization to szereg dziatan, ktére majg na celu
poprawe widocznosci strony w wynikach wyszukiwania oraz zwiekszenie
ruchu i sprzedazy przez strone internetowg. Warto, aby podstawowe
zagadnienia SEO znane byty wszystkim zaangazowanym w promocje oraz
sprzedaz on-line.

Tym poradnikiem chcemy w prosty sposéb przyblizy¢ czesto nieoczywiste
rozwigzania i trudne tematy zwigzane z optymalizacjg strony (on-page),
budowg profilu linkdw (linkbuilding) i content marketingiem. Na kolejnych
stronach znajdziesz obszerne zestawienie 131 porad od 27 ekspertéw
zwigzanych z branzg SEO.

JesteSmy pewni, ze wiedza, ktérg dzielimy sie z Tobg, pomoze rozwing¢ Twoj

biznes i osiggnac¢ kolejne sukcesy on-line.

Zyczymy mitej lektury,
Zespot DevaGroup i Netim

Krzysztof Marzec Pawet Sadaj
CEO DevaGroup CEO Netim
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On-Page

1.

Stowa kluczowe wskazujg robotom Google
tematyke serwisu. Nalezy je $wiadomie
zamieszczaC w  tresci oraz linkowaniu
wewnetrznym na stronie. Wykorzystaj
peten potencjat stow kluczowych i unikaj
zamieszczania skroconych fraz w anchor
text linkow w menu. Odnosniki do
kolejnych podstron zamieszczone w menu
witryny powinny zawiera¢ petng fraze
okreslajacg grupe produktéw, np. zamiast
"na obcasie" uzyj "botki damskie na
obcasie".

Staraj sie tworzy¢ adresy URL przyjazne
dla uzytkownika i botéw Google. Unikaj
wielkich liter, polskich znakow, ciggu
parametrow i znakéw specjalnych. Adres
URL powinien jasno (w kilku stowach
oddzielonych mysinikami) przedstawiac,
czego dotyczy dana strona. Dzieki temu
adresy sg fatwiejsze do zapamietania,
pomagajg uzytkownikom odnalez¢ sie w
strukturze serwisu i nie generujg
problemoéw z indeksadja.

Doczytaj wiecej: TUTA|

2.

Mozliwos¢ wyswietlania losowych reklam
Google Ads daje mozliwos¢ zbadania
najkorzystniejszych pod wzgledem CTR
tagow title oraz description dla Twoich
podstron.Testuj rozne rozwigzania i wybierz
tagi z najwyzszym CTR do umieszczenia na
podstronach  serwisu.  Dzieki  temu
zwiekszysz ruch na stronie nawet przy tych
samych pozycjach W wynikach
wyszukiwania.

Boty Google podobnie jak uzytkownicy nie
lubig zbyt dtugich Sciezek dojscia do
podstron. Unikaj wielokrotnych zagtebien
podkategorii i pracuj nad rozbudowanym
linkowaniem wewnetrznym. Kazda istotna
podstrona powinna by¢ fatwa do
odnalezienia zaréwno przez uzytkownikow,
jak i przez boty Google.



https://support.google.com/webmasters/answer/76329?hl=pl

Podczas analizy logéw zwracaj uwage nie
tylko na strony generujgce btad 404 czy
przekierowane.  Skup sie tez na
podstronach zwracajgcych kod odpowiedzi
nagtowka HTTP 200, poniewaz mozesz
znalez¢ tam adresy, ktore nie powinny byc
dostepne dla robotéw Google. Stosuj
przekierowania 301, aby przekierowac ruch
i zaoszczedzi¢ budzet crawlowania.

Jesli struktura  Twojej  strony  byta
wielokrotnie  zmieniania,  wykorzysta;
witryne Web Archive do odnalezienia
archiwalnej wersji adreséw URL swoje]
strony. Upewnij sie, czy dawne adresy URL
zostaty poprawnie przekierowane 301 na
nowg strukture strony podstrona do
podstrony.
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On-Page

Meta tag keywords nie jest juz brany pod
uwage jako czynnik rankingowy - nie przesycaj
go frazami. Szkoda na to czasu. Meta tag
description réwniez nie wptywa na pozyde
strony, jednak wySwietla sie w  wynikach
wyszukiwania i jego tres¢ powinna zachecac do
klikniecia w wynik Twojej strony. Ujecie w nim
wyszukiwanej kluczowej i czesto wyszukiwanej
frazy pozwoli na jej pogrbienie w wynikach
wyszukiwania. W ten sposob mozesz zwiekszy¢
liczbe kliknie¢ w wynik dla swojej stron.

Tytut strony (tag title) to najwazniejszy
sposrod czynnikow rankingowych

branych pod uwage przy ustalaniu pozydji
strony w  wynikach  wyszukiwania.
Kolejnos¢ stéw kluczowych w znaczniku
title ma wiec znaczenie. Najwazniejsze
frazy powinny znajdowac sie jak najblize]
poczatku tytutu.
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Michat Barczyk

SEO & Analyst Team Leader w polskiej grupie x-kom

Prowadzi agencje kreatywng MediaWIN, ktora specjalizuje sie w realizowaniu celow
biznesowych z wykorzystaniem kanatéw internetowych.

On-Page

Kazda strona ma okreslony przez Google czas na jej indeksowanie. Dbaj o odpowiednie
zagospodarowanie Crawl Budget. Zastanow sie, czy na pewno warto wpuszczac robota Google
do wszystkich podstron Twojego serwisu.

& Linkbuilding

Wspieraj wydarzenia, lokalne eventy, wsrdod ktérych znajdziesz potencjalnych klientow.
Dodatkowo masz szanse zyska¢ wartosciowe linki ze stron tych wydarzen.

4 Content Marketing

Czy wiesz, ze Google dostarcza tresci Twoim klientom nie tylko w wynikach wyszukiwania?
Poznaj Google News oraz Google Discover, to one cenig biezgce tresci na Twojej stronie. Jezeli
publikujesz newsy na swojej stronie, warto wpisac te elementy w strategie tworzenia tresci.




Zasada "first link count" oznacza, ze jesli na
danej podstronie istnieje kilka linkdw
prowadzgcych do tego samego adresu URL
w danej witrynie, to roboty Google wezmg
pod uwage tylko pierwszy link. Takie
dziafanie nie bedzie wzmacniato linkowania
wewnetrznego | nie da oczekiwanego
efektu wsparcia pozycjonowania strony.
Jesli chcesz zamiesci¢ wiecej niz jeden link
do tej samej podstrony z réznymi anchor
text, zrob to po przekierowaniu 301.

11.

Sprawdz w  Google  Analytics, czy
uzytkownicy nie trafiajg na podstrony
zwracajgce btad 4xx. Poprzez odpowiednie
wyfiltrowanie podstron przygotuj ich liste.
Mozesz odzyskac utracony ruch, stosujac
przekierowania 301 z podstron z btedami
4xx na ich dziatajgce odpowiedniki.

#SEOtips

On-Page

10.

Tworzac artykuty na bloga, staraj sie
zamieszcza¢  w  nich  informace o
oferowanych ustugach lub produktach, ktére
bedzie mozna podlinkowa¢ do podstron
ofertowych, kategorii lub sprzedawanych
artykutow. Dzieki temnu wzmocnisz linkowanie
wewnetrzne w serwisie, a dodatkowo
przeprowadzisz  uzytkownika do  stron
sprzedazowych jak karty produktu, utatwiajgc
dokonanie konwersiji.

12.

W przypadku posiadania map strony w formacie
xml i html,  ktére nie generujg sie
automatycznie,  sprawdzaj regularnie ich
zawartosc. Zweryfikuj, czy nie pojawity sie w nich
przekierowania lub btedy 4xx oraz 5xx. Warto
rowniez sprawdza¢, czy w generowanych
automatycznie mapach nie ma podstron,
ktorych nie chcemy indeksowac.



https://support.google.com/webmasters/answer/76329?hl=pl
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Maria Cieslak

Head of SEO w Onely

Na co dzien zajmuje sie tworzeniem i wdrazaniem strategii SEO dla duzych,
miedzynarodowych struktur. Nieustannie pogtebia swojg wiedze w zakresie wptywu
technologii na crawlowanie i indeksacje stron. Wierzy, ze u podstaw sukcesu SEO lezy

techniczna optymalizacja stron.

On-Page

Tag rel=,canonical” pozwala konsolidowac strony, ktore zawierajq takg sama tresc. Jesli stosujesz
je pomiedzy stronami, ktdre nie sg identyczne, istnieje duze ryzyko, ze Google zignoruje tag
kanoniczny i zaindeksuje obie strony. Powstanie zatem problem duplikagji tresci.

<) On-Page

Infinite scroll jest jedng z najpopularniejszych form paginacji, zwlaszcza na urzadzeniach
mobilnych. Dodatkowe produkty dotadowywane sg po wykonaniu akdji scrollowania. Pamietaj, ze
Googlebot nie klika ani nie scrolluje, zatem jesli infinite scrolling jest jedyng opcja dotarcia do
tych produktéw, najpradowopodobniej nie bedg przez Googlebota odkryte.

On-Page

Podczas optymalizacji wersji mobilnej zwrd¢ uwage, czy zawiera ona podobne linkowanie
wewnetrzne co strona desktopowa. Jesli strona mobilna ma okrojong nawigacje, moze sie
zdarzy¢, ze po przejsciu na Mobile-First Indeksing Googlebot nie bedzie odwiedzat istotnych

sekgji twojego serwisu.




15.

Sprawdz, czy Twoja strona wysSwietla sie
tylko w jednej wersji. Czy wySwietla sie
z WWW czy bez. Czy posiada protokot
https czy http. Czy nie wysSwietla sie
rowniez z rozszerzeniami plikow jak np.
index.html, index.php. W przypadku
probleméw  wykonaj  odpowiednie
przekierowania 301 na zaindeksowang/
jedng wybrang wersje.

15.

W  przypadku wyswietlania sie boksow
linkujgcych np. do artykutébw na bloga
czesto zdarza sie, ze jeden boks posiada 3
takie same linki (np. z obrazka, z nazwy
artykuty i z daty). Postaraj sie uproscic te
kwestie do jednego linka lub zmien
strukture tak, aby link z opisowej nazwy
wysSwietlat sie jako pierwszy w kodzie.

#SEOtips

On-Page

14.

Tworzac kolejne przekierowania, sprawdz, czy
obecne adresy nie sg juz przekierowywane,
tworzac  w  ten  sposdb  fancuszki
przekierowan. Postaraj sie rozbic je, a co za
tym idzie, prowadz uzytkownikow oraz roboty
bezposrednio na strone docelowa.

10.

Sprawdz, czy na Twojej stronie nie ma wiecej
podstron na jeden temat. Na przyktad
podobne artykuty na blogu lub artykuty o tym
samym tytule, co kategorie i oferty. Jesli tak
sie dzieje, scal znalezione tresci i rozbudu;j je
na jednej podstronie, a nastepnie zréb
przekierowania 301 pozostatych adreséw na
ten wybrany. Unikniesz w ten sposob
kanibalizagji tresci.

Doczytaj wiecej: TUTA



https://support.google.com/webmasters/answer/66359?hl=pl
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Pawet Gontarek \icd
awet Gontare v "y
SEO Director w Fabryka Marketingu, wtasciciel SEO Zgred ;5 (‘L,‘J.
[

Od 2010 roku prowadzi bloga SEO ZGRED (www.zgred.pl) i w tym wtasnie miejscu dzieli
sie swojg wiedzg z zakresu SEO i SEM. Pracowat i pracuje dla wielu firm, instytudji
prywatnych i panstwowych, szczegolnie jako konsultant zewnetrzny. Od 2015 roku szef
dziatu w Fabryce Marketingu.

On-Page

Sprawdz, czy na podstawie filtrow w sklepie mozna zbudowa¢ dodatkowe podstrony.
Niejednokrotnie tworzg one doskonaty, dtugi ogon w procesie pozycjonowania i dostarczajg
mocno konwertujgcy ruch organiczny.

& Linkbuilding

Wykorzystuj Brand24 czy Sentione do monitorowania pytan zadawanych przez uzytkownikéw, a nie
konkurengji. Dzieki temu mozna pozyskal miejscowki nietkniete palcem seowca i zostawic
odnosnik z produktem do pozycjonowanego sklepu.

% Content Marketing

Doktadnie analizuj content swoj i konkurendji pod katem pozyskiwania wyniku zero, czyli Direct
Answer. Nie kazdy tak pozyskany wynik generuje ruch organiczny, ktory bedzie konwertowat na
sprzedaz. Warto tez pamietac, ze wynik DA jest czytany w Voice Searchu.




17.

Nie musisz na site wypetniac znacznikow alt
czy title dla nieistotnych elementow
graficznych. Wypetnienie ich automatycznie
pozwoli Ci unikng¢ btedéw w raportach czy
crawlerach i zobaczyc te elementy, ktore sg
faktycznie wazne. Przy opisie waznych
zdje¢ mysl rowniez o tym, co jest na
podstronie od <title> po <h1>. Znacznik
alt/title zdjecia w e-commerce moze byc
nazwg produktu np.: "kask rowerowy dla
dziecka", ale w wielu wypadkach mozesz jg
rozszerzy¢ np.: "niebieski kask rowerowy
dla dziecka", "dla dziewczynki, dla chtopca".

Doczytaj wiecej: TUTA|

19.

Podczas wczytywania strony staraj sie tadowac
najpierw pliki niezbedne do wyswietlenia
"above the fold", czyli pierwszego okna
tadowania strony - bez przewijania i tresci.
Pozostate pliki mozna wczytywac w drugiej
kolejnosci.

#SEOtips

On-Page

18.

Staraj sie dopasowywal elementy <title>
</ftitle> i <meta  name="description"
content="""/> do potrzeb i intendj
uzytkownikow. Pamietaj réwniez o testowaniu
ich réznych form. Odpowiednia budowa,
obecnos¢ wezwania do dziatania, ikony emoji
Czy po prostu wyeksponowanie pewnych
stow moze znaczaco wptywac na widocznosc i
CTR. RODb testy, sprawdzaj efekty i podejmuj
wiasciwe decyzje.

20.

Mapa witryny to plik, ktory posiada istotne
informacje na temat stron, filmow czy plikow
graficznych, ktére dostepne sg w Twoim
serwisie. Plik ten jest odczytywany przez roboty
indeksujgce, co znaczaco wspomaga proces
indeksacji serwisu. Zadbaj o stworzenie mapy
w formacie xml i zgloszenie go w Google
Search Console.

Doczytaj wiecej: TUTA|



https://support.google.com/webmasters/answer/114016?hl=en,
https://support.google.com/webmasters/answer/156184?hl=pl&ref_topic=4581190
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Pawet Kijko

CEO w firmie Heraldbee

Jego firma jest partnerem narzedziowym Google dzieki aplikacji automatyzujgcej tworzenie reklam
Google Shopping. Rozwijat takie projekty jak TimeCamp, promocja Adrenaline.pl czy GO-leasing.
Byty cztonek Forbes Communication Councils z siedzibg w Bostonie. Prelegent na Affiliate Summit
East 2019 w Nowym Jorku, gdzie ttumaczyt ponad 4000 pracownikom agencji reklamowych, jak
mozna wypromowac wiasng firme, dzieki... promocji swojej konkurencji.

On-Page

Odswiezaj stare podstrony, zaczynajac od najpopularniejszych. Sprawdz ich pozycje na czesto
wyszukiwane stowa kluczowe, na ktére wychodzg w drugiej potowie TOP10. Po odsSwiezeniu
tresci, dodaj troche nowego tekstu, wypunktowan, przeksztat¢ nagtowki, by zawieraty réwniez
stowa kluczowe z drugiej potowy TOP10.

& Linkbuilding

W swoich postach blogowych chetnie wymieniaj znane osoby w twojej branzy. Koniecznie
umies¢ zdjecie z krotkim opisem. Chetnie nawigzuj do tych aktywnych w Social Media oraz
posiadajgcych wiasne blogi. Nastepnie skontaktuj sie z nimi i przeslij im informacje, ze zostali
wyroznieni przez twojg firme jako ci najbardziej wptywowi w branzy. Jesli twoja firma ma réwniez
mocng marke, mozesz stworzy¢ co$ na wzor odznaki, ktorg mogg wstawi¢ na swojej stronie oraz
podlinkowac twoj wpis na blogu.

% Content Marketing

Produkuj content, ktory porownuje Twoje produkty, ustugi ze sobg lub z produktami konkurencji.
Tworzenie zestawien poréwnujgcych bedzie premiowane przez Google. Pamietaj, zeby podejs¢
do sprawy w miare obiektywnie i uczciwe przyznac, ze Twoja konkurencja rowniez moze miec
wyrazne zalety. Nie mogg one jednak przy¢mic twojej oferty, gdzie musisz pozostawi¢ wyrazne
CTA, ktdérego zadaniem bedzie konwersja na twojej stronie.




21.

Indeksowanie adreséw URL, ktdére sg
wynikiem filtrowania lub sortowania, moze
powodowacl generowanie bardzo duzej
ilosci podstron, ktére beda przez Google
uznawane jako duplikaty. Z uwagi na to, ze
podstrony te zazwyczaj stanowig faktyczny
i realny duplikat danej tresci (szczegdlnie w
sklepach internetowych).Warto rozwazyc
zablokowanie ich indeksacji (poprzez
narzedzie indeksadji parametrow
dostepnych w Search Console, metatagow
lub pliku robots.txt) lub wskazanie stron
kanonicznych.

Doczytaj wiecej: TUTA|

25.

Lazy load to rozwigzanie, ktore pozwoli Ci
niejako "odtozy¢" wezytywanie obrazéw i filmow,
znajdujacych sie poza ekranem widocznym dla
uzytkownika. Zostang one wczytane dopiero w
chwili, gdy znajda sie na ekranie jego monitora.
Rozwigzanie to pozwala efektywnie zwiekszac
szybkosC fadowania strony, a dodatkowo
7aoszczedziC wiele zasobow, w sytuadji, kiedy
nie zostang one wczytane, poniewaz
uzytkownik nie przewinie strony do konca.

Doczytaj wiecej: TUTA
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On-Page

22.

Wskazanie stron kanonicznych pozwoli Ci
na skonsolidowanie sygnatow
rankingowych ~ z  podstron,  ktére
dostepne sg pod roznymi adresami URL,
a wyswietlajg te same tresci. Pozwalaja
one precyzyjnie okresli¢, ktéry z grupy
adresow jest tym gtownym i przekazac do
niego catg "moc" SEO.

Doczytaj wiecej: TUTA|

24.

Breadcrumb to element, ktory powinien
znalez¢ sie na kazdej stronie. Nie tylko
utatwia nawigacje, ale rowniez wzmacnia
linkowanie  wewnetrzne w  serwisie.
Pierwszy element menu powinien byc
odnosnikiem do strony gtéwnej. Najlepiej,
aby element ten nie przybierat nazwy
"Strona gtéwna" lecz byt nazwg brandowa
sklepu/serwisu. Kolejne elementy menu
powinny byC linkami przedstawiajgcymi
Sciezke dojscia do elementu koncowego
(podstrony, na ktérej znajduje  sie
breadcrumb).  Ostatni  element nie
powinien by¢ Klikalny (podlinkowany),
najlepiej umiesci¢ go w tagu <strong>.



https://support.google.com/webmasters/answer/139066?hl=pl&ref_topic=6080547
https://support.google.com/webmasters/answer/6080548?hl=pl&ref_topic=6080547
https://developers.google.com/web/fundamentals/performance/lazy-loading-guidance/images-and-video/
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Dawid Medwediuk

Specjalista SEO w Opera Software

Od 2011 roku zwigzany z marketingiem internetowym, scislej Search Engine Marketingiem.
Pasjonat SEO, nowych technologii i gadzetéw. Specjalizuje sie w technicznych audytach On-Page
SEO. Fascynuje go web development i pochtania analiza danych. Jako Specjalista SEO pracowat
m.in. w: Eactive, Semahead, Elephate, Travelplanet.pl, a takze jako Head of SEO w sklepie
Militaria.pl. Od 2017 roku pracuje jako freelancer pod wtasng marka dawidmed.com, a od 2019
roku jako Specjalista SEO w Opera Software.

On-Page

Jezeli nie chcesz indeksowac okreslonych zasobdw serwisu w wyszukiwarce Google, uzyj meta-tagu
robots: ,noindex”. Nie stosuj tym samym blokady Sciezki do tego zasobu w pliku robots.txt, gdyz
uniemozliwi to robotom wyszukiwarki dotarcie do okreslonego adresu URL w celu sprawdzenia, czy
posiada meta-tag robots z dyrektywa ,noindex". Tak wiec, jezeli chcesz skutecznie pozby¢ sie
okreslonych adresow URL z wynikdéw wyszukiwania, zdejmij blokade w robots.txt, dodaj meta-tag
robots z wartoscig ,noindex” i poczekaj na jej deindeksacje.

4 Linkbuilding

Jesli posiadasz rézne wersje jezykowe w swoim serwisie, zadbaj o to, aby zdobywac linki przychodzgce
do kazdej z nich. Przyktadowo prowadzgc witryne po polsku na Polske, po angielsku na Wielka
Brytanie i niemiecku na Niemcy, postaraj sie, aby prowadzity do nich linki z lokalnych stron (z polskich
zrédet w jezyku polskim oraz analogicznie ze zrédet w innych krajach). Moze to pomoc w prawidtowym
okresleniu przez Google docelowych odbiorcow Twojej strony i promowaniu odpowiedniej wersji
jezykowej w odpowiednim kraju. Jednak najwazniejszym czynnikiem w tym przypadku jest i tak jezyk
tresci na stronie i atrybuty ,hrelfang".

% Content Marketing

Wykonaj Keyword Research pod katem tworzenia tagow grupujgcych zasoby serwisu. Wazne, aby tagi
zawieraty takie stowa kluczowe, dla ktorych nie ma jeszcze odpowiednich podstron w strukturze serwisu,
a majg potendjat wyszukiwania. Nie mogg kanibalizowac juz istniejgcych zasobdw, czyli nie mogg byc
duplikatami np. kategorii na blogu czy produktow w sklepie. Mozna tagowac¢ produkty w sklepie lub
artykuty na blogu, ale trzeba to robi¢ bardzo ostroznie. Tagi powinny by¢ unikalnym rozwinieciem tematu,
a nie powieleniem tego, co juz mamy z drobnymi réznicami w ich nazwach.




25.

Strona z btedem 404 to Swietna okazja do
umieszczania odnosnikow do istotnych
podstron  produktéw podobnych  czy
kategorii gtéwnej. Wzmocnij linkowanie
wewnetrzne w serwisie a dodatkowo daj
szanse kontaktu przez —umieszczenie
danych kontaktowych lub formularza.

27.

Sprawdzaj cyklicznie, jakie podstrony Twojej
witryny wysSwietlajg sie w wynikach wyszukiwania
Google. Prosta komenda w polu wyszukiwania
"sitedomenapl'  pozwoli G zobaczy¢
zaindeksowane podstrony. Przeanalizuj, jak
wygladajg Twoje podstrony  w  wynikach
wyszukiwania oraz czy ktores z nich nie
wymagajg usuniecia.

#SEOtips
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20.

Oprocz mapy strony w formacie .xml
przygotuj réwniez wersje html. Jest to
dedykowana podstrona z linkami do
wszystkich istotnych podstron w strukturze
serwisu  (m.in. podstron kategorii,
podkategorii, informacyjnych, artykutow
Czy ustug, z pominieciem np. podstron
stronicowania, podstron  blokowanych
przed indeksacjg). Link do takiej podstrony
zamieSC w stopce.

20.

Zadbaj o wigcznie kompresji i cachowania
danych bezposrednio na swoim serwerze.
Popularne rozwigzania jak kompresja zip
czy mod_deflate skutecznie wptywajg na
szybkos¢ tadowania serwisu, a dodatkowo
sg rekomendowane przez  Google.
Pamietaj rowniez o modutach cachujgcych
jak OPcache czy LiteSpeed Cache.

Doczytaj wiecej: TUTA|



https://developers.google.com/speed/docs/insights/EnableCompression
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Piotr Michalak

Specjalista SEO i doradca zarzagdu w Grupie TENSE

Od pieciu lat pomaga w zdobywaniu widocznosci dla bizneséw online, zarowno matych, jak
I duzych witryn. W pracy skupia sie na promocji serwisow w wynikach wyszukiwarek, a takze
szuka nowych sposobdéw do budowania zasiegdw organicznych.

On-Page

Dla kart produktowych dokonaj optymalizacji pod katem fraz typu long tail. Zweryfikuj, ktére stowa
np. cechy produktow powtarzajg sie w zapytaniach, a nastepnie staraj sie lokowac je w tytule strony,
nagtowkach nizszych pozioméw i opisach produktow.

&’ Linkbuilding

Przed publikacjg artykutu sponsorowanego zweryfikuj widocznos¢ witryny, na ktorej zostanie
zamieszczony. Wykorzystaj w tym celu takie narzedzia jak: Ahrefs, Senuto czy Semstorm. Publikacja
tresci w serwisach, ktére rankingujg na hasta powigzane z Twoim tekstem, moze Swiadczy¢ o tym, ze
zaistnieje on SERP-ach. Dzieki temu nie tylko pozyskasz link, ale rowniez potencjalne przejscia na
strone.

4 Content Marketing

Przed zamowieniem tresci przygotuj brief z uwzglednieniem m.in. fraz kluczowych, struktury
nagtowkow czy odpowiedzi na najczestsze pytania. Staraj sie wskazac przyktady stron, ktére aktualnie
rankingujg. Brief zamodwienia tresci mozesz przygotowac za pomocg m.in. SurferSEQ.




29.

Minifikacja plikéw JS, CSS i HTML pozwoli Ci
na zmniejszenie ilosci  przesytanych
danych, co wptynie korzystnie na szybkosc¢
wczytywania serwisu.

Doczytaj wiecej: TUTA|

1.

ZwrocC szczegolng uwage na to, jak Twoja
strona jest wySwietlana na urzadzeniach
mobilnych.  Uzytkownicy coraz czesciej
wyszukujg informacdji na smartfonach,
dlatego to wtasnie optymalizacja pod
mobile ma coraz wieksze znaczenie dla
robotow Google. Liczy sie tutaj predkosc
tadowania strony, intuicyjnos¢, a takze
dostosowanie do zasad ergonomii na
urzagdzeniach  z  mniejszymi  ekranami.
Sprawdzenie odpowiedniego renderowania
strony na mobile jest koniecznoscia.

Doczytaj wiecej: TUTA|
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30.

Bardzo czesto wage obrazow umieszczanych
W serwisie mozna znaczaco zmniejszyc
poprzez zapis Obrazu w  mnigjszej
(potrzebnej) rozdzielczosSci i nieco mniejszej
szczegotowosci. Najczesciej wykonanie tych
Czynnosci nie wptywa praktycznie na aspekty
wizualne grafiki, a pozwala na poprawe
szybkosci tadowania strony.

Doczytaj wiecej: TUTA|

2.

Jezeli zdecydowate$ sie na uruchomienie
wersji jezykowych na swojej stronie, to
konieczne bedzie umieszczenie w kodzie
strony atrybutow Hreflang. Nalezy je
wdrozy¢ nie tylko na stronie gtéwnej, ale
rowniez na kazdej podstronie serwisu. Nie
mozna réwniez zapominac 0 umieszczeniu
linku alternatywnego dla 0s0b
postugujgcych sie innymi jezykami niz
dostepne wersje - w ich przypadku
najlepiej ustawi¢ wartos¢ x-default na
wersje anglojezyczna.

Doczytaj wiecej: TUTA|



https://developers.google.com/speed/docs/insights/OptimizeImages
https://developers.google.com/speed/docs/insights/MinifyResources
https://support.google.com/webmasters/answer/189077?hl=pl
https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-first-indexing
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Michat Pater

Ekspert ds. projektéw SEO w Grupie TENSE

——

Specjalizuje sie w dziataniach onsite, opiera sie na twardych liczbach i faktach. Prywatnie jego
konikiem jest jego pies, poza tym Michata mozna czesto spotkaC w Biskupinie (i innych
miejscach), gdzie odtwarza realia czaséw wczesnopiastowskich.

On-Page

Unikaj automatycznego przekierowywania uzytkownika ze wzgledu na uzywany przez niego jezyk
badz adres IP. Pamietaj, ze Googlebot najczesciej identyfikowany jest jako uzytkownik z USA, wiec
przy takim rozwigzaniu moze nigdy nie dotrze¢ do tresci w innych jezykach niz angielski. Lepiej
pozostawic internaucie wybor (np. flagi).

& Linkbuilding

Pamietaj, aby dywersyfikowac linki. Korzystaj z réznych zrédet (np. artykuty sponsorowane, odnosniki
ze stron kontrahentow, linki z katalogdw firm, portale branzowe, dyskusje tematyczne na forach),
stosuj roznego rodzaju anchory (od URL przez brandowe, az po money keywords), uwzgledniaj rézne
typy linkdw (np. dofollow, nofollow, podlinkowany obrazek).

4 Content Marketing

Opracuj strategie tworzenia tresci i dziataj zgodnie z planem. Pomysl, jakie sg gtowne komunikaty,
ktore chcesz przekaza¢ uzytkownikom swojej witryny i zbuduj dookota nich silosy tematyczne.
Wybierz z utworzonych tekstow lub stwérz od podstaw artykut gtéwny i wspomagaj go linkowaniem
wewnetrznym w ramach pozostatych tresci.




Nagtowki na stronach odpowiadajg za
hierarchizacje tresci. Na kazdej podstronie
Twojego serwisu powinien znalez¢ sie
nagtowek H1 - najwazniejszy pod katem
SEO - zawierajgcy stowa kluczowe
dopasowane do danej podstrony. Bardzo
wazne, aby byt on unikalny i znajdowat sie
jak najwyzej w kodzie strony. Na stronie
powinny znalez¢ sie  rowniez  m.in.
nagtowki H2 i H3, ktore mogg byc
wykorzystane do zawarcia wiekszej liczby
stow kluczowych w jej obrebie.

Kazdy link znajdujgcy sie w strukturze
strony powinien posiada¢ sensowng nazwe
(anchor text), ktéra wskaze robotom
Google, ale rowniez uzytkownikom, czego
dotyczy dana podstrona. Unikaj wiec
odnosnikow przybierajgcych forme: "Czytaj
wiecej", "Rozwin", a uzywaj anchorow ze
stowami  kluczowymi,  ktore  cechujq
podstrone, do ktorej prowadzg. Mozesz ich
uzywal w tresci na stronie gtéwnej, w
opisach kategorii, produktow, ale rowniez
na blogu, kiedy podlinkowujesz swojg
oferte z tresci artykutu.

#SEOtips
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34.

Warto, aby tresci, ktore znajdujg sie na
Twoich podstronach wraz ze stowami
kluczowymi, znajdowaty sie jak najwyzej w
kodzie strony. W przypadku podstron
kategorii w sklepach internetowych warto
umiesci¢ czes¢ tekstu nad listg produktow,
a reszte pod listg - tak, aby nie obnizac
uzytecznosci strony dla uzytkownikow.

Jezeli  pomimo  wprowadzanych zmian,
Twoja strona nie pojawia sie w wynikach
wyszukania, sprawdz koniecznie, czy nie jest
ona zablokowana przed indeksacjg. W tym
celu zapoznaj sie z zawartoscig pliku
robots.txt, ktory uniemozliwia dostep
robotéw do strony. Zobacz rowniez, czy na
poszczegdlnych podstronach nie zostaty
umieszczone tagi "noindex". Czesto nowe
strony sg zablokowane przed indeksacjg
przez webdeveloperdw (w celu
zablokowanie indeksacji wersji roboczej
strony).

Doczytaj wiecej; TUTA



https://support.google.com/news/publisher-center/answer/93977?hl=pl
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Ewelina Podrez

Konsultant SEO & ASO. Zatozycielka i CEO w Fox Strategy

Zaprzyjazniona z marketingiem internetowym od przeszio 10 lat. Spedjalistka w zakresie optymalizadji stron
pod katem SEO oraz pozycjonowania aplikagi mobilnych (ASO). W swojej pracy stawia na transparentnos¢
dziafan, uczcwg komunikacje i przede wszystkim: zwrot z inwestycji. Od 2015 roku prowadzi agende
SEO/SEM Fox Strategy.

On-Page

Analizuj konkurencje znajdujaca sie wysoko w wynikach wyszukiwania. To powinien by¢ Twoj pierwszy,
najwazniejszy krok w optymalizacji strony lub sklepu internetowego, a nastepnie powtarzalny element
Twojej pracy nad SEO. Sprawdz miedzy innymi, jak architekture strony (strukture kategorii, filtrowania)
zaprojektowali wieksi od Ciebie konkurenci, znajdz wspdlny mianownik i wyciggnij wnioski, ktore
wdrozysz na swojej stronie. Zweryfikuj rowniez, ile znakow tresci wystepuje na widocznych w SERP
podstronach konkurentow, zamiast sugerowac sie sztywnym limitem opiséw typu ,2000 znakdw per
podstrona”.

& Linkbuilding

Badz tam, gdzie sg Twoi klienci. Zamiast zastanawia¢ sie nad zakupem kolejnego, coraz mniej
wartosciowego pakietu linkow, poszukaj miejsc, w ktorych mozesz spotkac swoich obecnych i potencjalnych
klientéw. Tematyczne forum, social media, a moze Quora, ktora wkasnie wchodzi na polski rynek? Buduj
swoj wizerunek eksperta, doradzaj, pomagaj uzytkownikom rozwigzac ich problemy, a od czasu do czasu
zostaw link do swojej strony. Nie dos¢, ze bedzie miat on wartos¢ pod kgtem SEO to dodatkowo moze
sprowadzi¢ ruch i sprzedaz z Refferala.

% Content Marketing

Buduj unikalng tres¢ i unikaj thin content. Nie sposob jednak przepisa¢ od nowa tresci
zawierajgce wielotysieczny site w serwisach. To zadanie wrecz karkotomne i nie zawsze
gwarantujgce zwrot z inwestycji. Na podstawie potencjatu dedykowanych podstronom stow
kluczowych, obecnego ruchu i mozliwosci jego wzrostu, WYZNACZ PRIORYTETY i krok po kroku
zmieniaj tresci na unikalne i zoptymalizowane pod katem SEO. Unikaj przy tym indeksacji
podstron o zerowym contencie (na przyktad wielokrotnie ztozone filtrowanie produktow) do
momentu, w ktérym nie zdecydujesz sie na unikalny, nierywalizujacy z zadng inng podstrong opis.




37.

Czestym btedem podczas wdrazania wers;ji
jezykowych jest ttumaczenie tylko contentu.
Wiele 0sob zapomina o przettumaczeniu
meta danych (meta tytuty i meta
description) oraz samych adreséw URL.
Nazwy  podstron/katalogu  w  wersiji
jezykowej takze warto przettumaczyc.

Z uwagi na generowanie duzej liczby
podobnych podstron - nie powinno
indeksuje  sie z zasady  wynikow
filtrowania w wiekszosci sklepdw. Warto
jednak zapoznal sie z potencjatem
wynikajgcym z cech produktu. Czesto
nazwy kategorii w potgczeniu z rodzajem
filtrow np. kolorami, generujg popularne
stowa kluczowe long tail. Jesli takie frazy
sg popularne - warto zbudowac pod nie
osobne podkategorie i umiesci¢ linki do
nich w menu lub w opisie kategorii
bazowej.

#SEOTtips
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33.

Strony paginacji potrafig konkurowac ze
sobg i strong numer 1. Wiasnie z tego
powodu najlepiej umiesci¢ opis kategorii
tylko na pierwszej stronie, by byta ona
najmocniejsza. W ten sposob dajemy znac
Google, na ktory adres powinien kierowac
uzytkownikow z wynikow wyszukiwania.

0.

Strona internetowa podczas fadowania
wczytuje pliki z zasobami takimi jak pliki
CSS i ]JS. Warto zweryfikowac ich zawartos¢
i unika¢  sytuacji, gdy wczytujemy
jednoczesnie wiele matych plikéw. Mozna
je wtedy potaczy¢, by rzadziej odpytywac
serwer.
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Adam Skrzypek

Specjalista ds. Badan i Rozwoju w Grupie TENSE

Z branzg SEO zwigzany od 2011 r. Najlepiej odnajduje sie w planowaniu strategii linkbuildingu,

a w przypadku dziatan on-site stawia na wysokg jakosc tresci. Prywatnie fascynat samochodow
- mitosnik hot hatchy i kultowej serii GTI.

On-Page

Jesli posiadasz serwis z duzym site lub regularnie prowadzisz blog, wykorzystaj potencjat
linkowania wewnetrznego. Jest to element, dzieki ktoremu podniesiesz pozycje strony na
okreslone hasta. W ramach linkowania wewnetrznego mozesz stosowac bardziej agresywne
anchory (dopasowanie Sciste) bez wiekszych obaw o kare ze strony Google. Oczywiscie nalezy
zachowac¢ umiar i dodawac linki wewnetrzne do podstron ofertowych w tresci tak, by byto to
naturalne i przydatne czytelnikom danego artykutu.

& Linkbuilding

Jesli zauwazysz, ze firma konkurencyjna zamyka dziatalnos¢, zainteresuj sie jej domeng. Dotyczy to
witasciwie kazdej strony, ktorej tematyka jest zbiezna z Twojg branza. Jesli uda Ci sie jg pozyskac,
warto ustawi¢ przekierowanie 301 na Twojg strone. Moze to znacznie wptyngé na moc Twoje]
domeny i bezposrednio przetozyC sie na osiggane przez nig wyniki. Na przejetej domenie - zamiast
przekierowania - mozesz umiescic tres¢ ofertowg i dodac w nigj linki do Twojej witryny. One réwniez
bedg odgrywalty istotng role.

% Content Marketing

Tworz content w oparciu o pytania zadawane przez uzytkownikow. Wykorzystaj funkcjonalnosc
"Pytania" w SENUTO, "Generator tematow" w SEMSTORM czy AnswerThePublic.com. Znajdziesz tam
nie tylko pytania, ktére uwzgledniajg interesujacg Cie fraze, ale rowniez statystyki wyszukiwalnosdi,
dzieki czemu bedziesz wiedzie¢, na ktorych tematach sie skupi¢ i od ktérych zaczac, by zapewnic
ruch na swojej stronie.




41.

Wszystkie adresy URL w strukturze serwisu
powinny zwraca¢ kod odpowiedzi 200.
Umieszczajgc odnosniki na poszczegdlnych
podstronach do innych kategorii, produktow
czy tez artykutdw pamietaj o zawarciu
prawidtowych/docelowych linkow tak aby
niepotrzebnie nie marnowac craw! budgetu
robotow wyszukiwarki. Jesli adres podstrony
sie zmieni lub zostanie usuniety zaktualizuj
linki wewnetrzne do tej podstrony na
nowa/aktualng wersje.

Btedy 4xx i 5xx majg znaczacy wptyw na
ruch na Twojej stronie. Powstajg m.in.
podczas zmian w adresach URL, usuwania
produktow  lub  innych podstron,
probleméw z serwerem. Wszelkie strony,
ktore generujg btedy, powinny zostac
przekierowane przy uzyciu przekierowan
301 na nowe / aktualne adresy URL (na
podstrony z takg samg lub podobng
zawartoscig). Adresy z btedami znajdujgce
siew strukturze  powinny  zostac
podmienione na docelowe.

Doczytaj wiecej: TUTA|
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42.

Brak certyfikatu SSL sprawia, ze strona
zostaje oznaczona dla uzytkownikéw jako
"niezabezpieczona", istnieje ryzyko, ze po
wysSwietleniu  komunikatu czeS¢  0soéb
opusci Twojg strone. Wykupujgc certyfikat
SSL zwiekszysz zaufanie do strony. Aspekt
ten jest wazny dla robotoéw Google i jest
jednym z czynnikow rankingowych. Nawet
jesli na Twojej stronie uzytkownicy nie
muszg sie logowac, ani nie robig zakupow
to zalecamy posiadanie certyfikatu SSL.

Doczytaj wiecej: TUTA|

44.

Niekontrolowane indeksowanie wynikow
wyszukiwania z wewnetrznej wyszukiwarki
w Google moze generowac problem z thin
content i z czasem prowadzi¢ do
kanibalizacji podstron, kategorii, czy kart
produktowych m.in. przez duplikacje meta
tytutéw. Dla tych wynikow zastosuj tag
noindex, nofollow.



https://support.google.com/webmasters/answer/6073543?hl=pl
https://support.google.com/webmasters/answer/181708?hl=pl
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Adrian Pakulski

" CEO w Paq Studio

Od 6 lat przewodzi agencji SEO Paqg Studio w roli specjalisty ds. SEO. Odpowiada za analityke,
dowozenie ruchu z wynikow organicznych Google ze szczegdlnym uwzglednieniem polskiego
sektora e-commerce.

On-Page

Za onpage zapta¢ komus$ z zewngatrz. Watkow jest tak duzo, ze nawet gdybys miat nauczyc sie tego
e-booka na pamied, to watpie, ze bedziesz rozumiat wypadkowg réznych mechanik, naktadajgcych
sie na siebie. Linkbuilding mozesz robi¢ in-house, content marketing tez, ale onpage jest dzis na tyle
wielowatkowy, ze kto$ powinien zrobic to za Ciebie. Serio.

# Linkbuilding

Prowadzisz e-commerce? Wspotpraca z mikro-influencerami okaze sie prawdopodobnie
najbardziej efektywna. Pta¢ produktami za backlink tak czesto, jak sie da. Jesli sam barter nie
wchodzi w gre, proponuj ekwiwalent dostarczonych produktow + dodatkowe fee za realizacje.
Twoje 100, 200, 300 zt w produkcie kosztuje Cie proporcjonalnie mniej o warto$¢ marzy i zakupu
z hurtowni. Wilk syty i owca cata.

% Content Marketing

Schodz z komunikacjg tak gteboko, jak sie da. Nie produkuj tresci tam, gdzie ktos$ juz zabrat miejsce
i siedzi w pierwszym rzedzie. Stupkami w Senuto albo Ahrefs moze i mogtbys sie pochwali¢ przy
najblizszej seo-konferencji, ale nie musisz nikomu niczego udowadnia¢. Wyczerpuj pojedyncze
watki, komunikaty do zera. Im bardziej profesjonalng komunikacje bedziesz utrzymywat, tym wiecej
zgromadzisz wokot siebie marek, na ktorych Ci zalezy. Zwykte posty z fotkami ze stocka na 2 tys.
znakéw to by¢ moze nie to, czego potrzebujesz.




Wykorzystywanie tej samej tresci na
wielu podstronach, produktach czy
kategoriach powoduje duplicate content.
Jednym z czesto spotykanych przyktadow
jest powielanie tych samych tresci w
skroconych  opisach  produktéw na
landingu kategorii oraz na samej karcie
produktu. Powinny byC one unikalne
wzgledem siebie. W przypadku duze;
ilosci kart produktu, ciezko zadbac¢ o
unikalnos¢ opiséw. Warto w tym
przypadku tworzy¢ dodatkowg tresc.
Mogg nig byC tabele z rozbudowang
charakterystyka, opinie klientow czy tez
boxy podpowiadajgce powigzane
produkty oraz tematyczne artykuty na
blogu sklepowym.

Pozyskuj linki z serwiséw z wysokim Trust
Rank. Nawet jesli bedg nofollow. Linki ze
stron z wysokim poziomem zaufania np.
Wikipedia mogg mie¢ wptyw na to, w jaki
sposéb algorytmy Google postrzegaja
Twojg witryne.

#SEOtips
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40.

Linki wychodzgce ze strony np. w sekdji
"realizacje" przekazujg linkjuice
linkowanym  witrynom,  jednocze$nie
ostabiajg czesSciowo naszg strone, gdy nie
posiadajg atrybutu nofollow. W sytuacji,
gdy sami nie posiadamy duzej ilosci linkow
a mamy coraz wiekszg baze realizacji -
mozemy doprowadzi¢ do sytuadji, ze
prowadzimy linkami do wiekszej ilosci
domen, niz serwisow linkujgcych do nas.
Zachowanie tej proporcji jest trudne, gdy
dajemy mozliwos¢ generowania tresci
uzytkownikom (komentarze lub wpisy na
forach bez atrybutu nofollow). W sposdob
niekontrolowany moze powsta¢ ogromna
ilosC linkdw wychodzgcych - poprzez osoby
linkujgce, czy tez skrypty do linkbuldingu.

W kazdej branzy, a nawet dla kazdej
wyszukiwanej frazy wyszukiwarka Google
moze promowac inne typy podstron, ktore
znajdujg sie  w pierwszej dziesigtce

wynikéw wyszukiwania. Niekiedy bedg to
karty produktowe, kategorie sklepu lub po
prostu dobrze zoptymalizowany content.
Dopasuj sie do ,topow”.




#SEOtips

Szymon Stowik

CEO w Takaoto

Na co dzien stoi na czele butikowej agencji SEO Takaoto. Ponadto prowadzi blog o pozycjonowaniu
I marketingu internetowym szymonslowik.pl, udziela sie na konferencjach branzowych, a takze
wyktada na studiach podyplomowych na AGH w Krakowie i Collegium Da Vinci w Poznaniu.

On-Page

Optymalizujgc wydajnos¢ strony, warto patrzec nie tylko na ogodlne wskazniki jak czas tadowania
strony, TTFB, czy tez wyniki typu PageSpeed Insights. Skup sie na odpowiedniej sekwencji serwowania
zasobow tak, aby jak najwczesniej pojawity sie tresci tekstowe, linki wewnetrzne - ze szczegdlnym
naciskiem na obszar above-the-fold.

& Linkbuilding

Kupujac linki, warto brac¢ pod uwage strony powigzane tematycznie, umieszczac je w obrebie tekstow
zawierajgcych powigzane frazy. Niekoniecznie musi to wptywac na zwiekszenie przekazywanej mocy,
lecz w dtuzszej perspektywie czasu moze zmniejszac ryzyko dewaluadji i wytgczenia linkdw ich z grafu
za nienaturalny charakter.

4 Content Marketing

Tworzac tresci z myslg o pozyskaniu ruchu organicznego, warto pamieta¢ o trzech kwestiach.
Pierwsza to tytut, ktory bedzie zawierat gtéwng fraze, pod ktérg planujemy pozycjonowac. Druga, to
zaplanowanie struktury nagtéwkow Hx tak, aby byty hierarchiczne i semantyczne (aby stanowity jasne
etykiety poszczegdlnych czesci dokumentu). Trzecia to dobdr fraz powigzanych tematycznie,
popularnych odmian i zagadnien powigzanych z tematem - pokrycie tematu jest kluczem do
wysokich pozyciji.
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Linkbuilding

1.

Wykorzystaj narzedzia do monitorowania
marki w internecie (np. Brand24 czy

Unamo) w celu odnalezienia
niepodlinkowanych  wzmianek o Twojej
firmie  w  zewnetrznych  portalach.

Skontaktuj sie z wydawcg lub autorem
WPpIsu i popros$ o zamieszczenie odnosnika
do swojej witryny. To fatwy sposob na
pozyskanie  wartosciowych linkéw  do
strony.

Wspotpraca z firmami to doskonaty sposob
na zdobycie wysokiej jakosci powigzanych

tematycznie linkéw zewnetrznych.
Skontaktuj sie z dostawcami, posrednikami
czy klientami i zaproponuj publikacje

informacji o wspotpracy. Rozwigzan jest
wiele - baner na stronie, informacja w
aktualnosciach czy odnosnik na podstronie
partnerow. Dzieki temu zyskasz linki,
ktorych czesto nie bedzie mogta pozyskac
Twoja konkurendja.

2.

Tworz tresci, ktoérymi internauci chetnie
sie dzielg. Raporty branzowe czy
infografiki z wartoSciowymi zestawieniami
danych pomoga Ci zdoby¢ naturalne linki
oraz zwiekszy¢ rozpoznawalno$¢ marki.
Nie bdj sie poprosi¢ o wskazanie linkiem
Twojej strony jako autora.

Monitoru;j linki do podstron btedéw 404 na
serwisach konkurencji i analizuj, czy ich
zrodio jest mozliwe do przejecia. Jesli link
prowadzit z tematycznej tresci do
uzupetniajgcego jg materiatu na stronie
konkurendji, opracuj szerszy i aktualny
tekst, a nastepnie przeslij propozycje
aktualizacji odnosnika.




Badz aktywny w swojej branzy - pisz eksperckie
artykuty, bierz udziat w podsumowaniach roku,
udzielaj wywiadow na temat aktualnych
wydarzen. Kazda publikaga to szansa na
wysokiej jakosci linki z tematycznych stron,
ktore nie tylko wzmocnig profil linkéw do
Twojgj strony, ale tez mogg sprowadzac na nig
klientow.

Usuwanie podstron w  serwisie to
normalny proces w administracji strony
www. Nalezy jednak pamieta¢, ze linki
prowadzgce do btedu 404 nie s3
uwzgledniane przez Google. Ustal sobie
zadanie cykliczne np. kwartalne i sprawdzaj
wszelkie adresy podlinkowane w swoim
serwisie z raportu narzedzi zewnetrznych,
np. Screaming Frog - jesli bedg tam adresy
404, ustal przekierowanie 301 na
podstrone zbiezng tematycznie.

#SEOtips

Linkbuilding

Czesto okazuje sie, ze pozyskanie linkdw z
bardzo wartosciowych pod katem SEO
domen (w tym domen urzedow, serwisow
miast, gmin itd.) mozliwe jest do
zrealizowania stosunkowo niskim
kosztem. Rozwaz aktywng wspotprace
partnerska z firmami i urzedami w Twoim
regionie, czy tez wsparcie poszczegolnych
inicjatyw i wydarzen. W oparciu o to
zawsze staraj sie pozyskac linki do
Twojego serwisu.

Recenzujl Opisuj, filmuj i fotografuj
produkty, ktére mozesz w ciekawy sposob
zrecenzowal.  (CzeS¢ portali  chetnie
opublikuje Twoj materiat w zamian za link.
Publikujgc systematycznie materiaty na
YouTube, rowniez bedziesz mogt pozyskac
link oraz dodatkowy kanat promocji.




#SEOtips

Szymon Spychata

Wspoétwiasciciel w agencji carted.pl

Pasjonat tematoéw ecommerce oraz strategii rozwoju biznesu z pomocg marketingu
internetowego.

On-Page

Dobra struktura strony pozwoli na pojawienie sie wyzej w wynikach wyszukiwania na wiekszg liczbe
zapytan. Co robi¢? W przypadku stron firmowych kazda ustuga powinna by¢ opisana na osobnej
podstronie. Jesli Swiadczysz ustugi lokalnie w kilku miejscowosciach, przygotuj landingi pod kazdg z nich.
W sklepach ecommerce wazne jest odpowiednie rozbicie na kategorie i podkategorie. Pomocne przy
uktadaniu struktury bedzie skorzystanie z narzedzi do analizy stow kluczowych oraz analiza konkurendji
i tego, jak ona utozyta strukture u siebie.

& Linkbuilding

Przy linkbuildingu skup sie na jakosci, a nie na ilosci. Widziatem wiele przyktaddéw domen, ktére przez
rok zdobyty 20-30 dobrych linkéw, a dzieki dopracowaniu strony i content marketingowi osiggnety
bardzo dobre wzrosty ruchu i widocznosci, czesto lepsze niz konkurencja z duzo wiekszg liczbg
linkdw. To wazne, szczegdlnie jesli zlecasz link building na zewngtrz, np. agencji. Powinienes
otrzymywac w raportach informacje o dodanych linkach tak, by moc sprawdzic, za co ptacisz.

% Content Marketing

Content marketing to takze audio i video. Filmy mozesz wykorzysta¢ na stronie firmy/sklepu jako
uzupetnienie pozostatych tresci pisanych. Dodatkowo mogg one $ciggac ruch na samym YouTube. Jakie
filmy tworzy¢? Mogg to by¢ poradniki, ktére sprawdzg sie szczegdlnie w przypadku firm sprzedajgcych
specjalistyczny sprzet. Moze to byC tez po prostu prezentacja produktu czy ustugi - wedtug badan
potowa kupujgcych w internecie obawia sie, ze produkt nie bedzie wygladat w rzeczywistosci jak na
zdjeciach. Film moze tu bardzo pomaoc.




Systematycznie monitoruj dziatania
konkurencji w zakresie linkbuildingu w takich
narzedziach jak Ahrefs, Majestic lub w innych
narzedziach do analizy linkow. Pozwoli Ci to
nie tylko podejrze¢ ciekawe miejsca, skad
mozesz  pozyskaC link, ale  réwniez
dopasowacl strategie dziatan i oszacowac
budzet, jaki bedzie potrzebny, aby dogonic
konkurendgje.

11.

Dzieki narzedziu Brand24 bardzo tatwo
sprawdzisz, co Internet mowi o Twoje]
firmie. Tam, gdzie to mozliwe wykorzystaj
okazje do zamieszczenia linku do swojej
strony.

#SEOtips
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10.

Pamietaj, aby nigdy nie traci¢ okazji do
zamieszczenia linku do swojej witryny. Gdy
prowadzisz  rekrutacje i dodajesz
ogtoszenia w portalach branzowych, nie
zapomnij o podlinkowaniu  swojego
serwisu.

12.

W procesie pozycjonowania poza jakoscig
pozyskiwanych linkow istotna jest rowniez
ich  dywersyfikacja.  Dywersyfikowane

powinny by¢ zaréwno zrodfa, z ktorych
pochodzg linki, jak i rodzaje stosowanych
anchor tekstow.
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Tomasz Stopka

Specjalista SEO, wtasciciel agencji SEO SEMURAI

W czasie ponad 10 lat pracy jako spedjalista SEO, miat okazje wspitpracowac z klientami réznego typu i wielkosdi.
Zrealizowat liczne konsultacje i prelekdje a takze szkolenia SEO we wspdtpracy z Whitepress. Ma na swoim koncie
ksigzke o Content Marketingu, kurs Wideo o SEQ, a takze liczne publikacje w wielu mediach. Na co dzien stara sie
budowac widocznos¢ stron Klientdw poprzez optymalizacje stron i tresci na nich zawartych.

On-Page

Jezeli zastanawiasz sie, czy korzysta¢ z przedrostka "www" w URL, to zadaj sobie pytanie, czy
korzystasz z poczty pod adresem *@poczta.domena.pl oraz czy na ftp tgczysz sie poprzez adres
ftp.domena.pl? Naturalnie mozna. Jeszcze 15 lat temu byto to standardem. A teraz?

& Linkbuilding

Czasem zamiast pozyskiwac kolejne linki, lepiej pozyskac cate domeny i wykonac przekierowanie
301 na interesujgcg Cie strone.

% Content Marketing

Jezeli planujesz skorzystac ze schematow, ktore dziatajg u Twojej konkurencji, nie zdziw sie, ze przy
kolejnej aktualizagji algorytmu Google, takze Twoja strona straci na widocznoS¢ w wynikach

wyszukiwania. Czasem warto wybra¢ dtuzszg i nieco wolniejszg droge budowania widocznosci, ale
mie¢ pewnos¢, ze nasza strona nie bedzie mie¢ po drodze problemdw.




odpowiednim

15.

W kazdej branzy, a nawet dla kazdej
wyszukiwanej frazy wyszukiwarka Google
moze promowac inne typy podstron, ktére
znajdujg sie w pierwsze] dziesigtce
wynikéw wyszukiwania. Niekiedy bedg to
karty produktowe, kategorie sklepu lub po
prostu dobrze zoptymalizowany content.
Dopasuj sie do ,topow”.

15.

Organizuj konkursy z nagrodami! Dzieki
regulaminom mozesz
pozyskac linki z social media i stron 0séb
biorgcych udziat w konkursach.

#SEOtips
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14.

Jesli prowadzisz biznes w szczegdInosci

lokalny np. sklep lub restauracje,
obecnos¢ w  mapach  Google to
koniecznos¢. Dzieki temu potencjalni

klienci z fatwoscig odnajdg adres Twojej
firmy, zaplanujg trase dojazdu, czy
sprawdzg godziny otwarcia placowki.
Pamietaj tez o dodaniu linka do strony
firmy. Dzieki temu Twoi klienci beda mogli
przejsc¢ do oferty a strona zyska tto dziatan
linkbuildingu.

Doczytaj wiecej: TUTAJ

10.

Buduj roznorodne serwisy, ktore pasujg
tematycznie do charakterystyki  Twoje]
strony. Przygotowuj wyczerpujgce
materiaty i ciekawe informacje dla

uzytkownikéw. Budowanie odpowiedniego
zaplecza Twojej strony jest bardzo wazne



https://support.google.com/business/answer/3038063?hl=pl
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Michat Suski

Wspoétzatozyciel Surfer

Z wyksztatcenia lesnik, ktéry przeszedt do branzy IT w 2014 roku. Pracujgc jako tester
oprogramowania, pozyskat bezcenng wiedze dotyczgcg architektury i procesow tworzenia
aplikagji. Z marketingiem internetowym zetknat sie w agencji Kampanie SEO, gdzie pracowat i uczyt
sie na kazdym szczeblu od Juniora po Head of SEO. Entuzjasta pozycjonowania w modelu data-
driven. Jako jeden z zatozycieli Surfera, obecnie spetnia sie w roli wspottwdrcy narzedzia.

On-Page

Content Gap polega na niepetnym opisaniu zagadnienia. Przeanalizuj strony konkurencji z top10
I sprawdz, jakich wyrazen brakuje w twojej tresci. Nasycenie tresci stowami powigzanymi
semantycznie ze stowem kluczowym stanowi obecnie podstawe skutecznej optymalizacji. Mozesz
porownac strony recznie lub skorzystac z narzedzi takich jak Surfer czy Website Auditor.

# Linkbuilding

Link building powinien opiera¢ sie na analizie konkurentéw znajdujgcych sie wysoko w wynikach
wyszukiwania. Wytyczne takie jak Missing Common Backlinks z Surfera czy Link Intersection z Ahrefs
powinny by¢ podstawowym zrodtem pozyskiwania odnosnikéw dla domen budujgcych swoj profil
linkdw na solidnych fundamentach. Pamietaj o tym, by pozyskiwac linki na podstronach
charakteryzujgcych sie ruchem na powigzane stowa kluczowe.

% Content Marketing

Nie kazdy ma czas na czytanie artykutow, dlatego warto doda¢ mozliwos¢ odstuchania tekstu.
Artykuty w takiej formie bedg przyswajane znacznie czesciej przez odwiedzajgcych. Zastanow sie, ile
razy nie miate$ czasu na przeczytanie tekstu, ale spokojnie znalaztbys$ czas na odstuch. Nagraj swoj
artykut i umies¢ go np. na Soundcloud lub nawet jako podcast, to moze by¢ dodatkowe zrodto ruchu
i tematyczny linkbuilding.
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1.

Umies¢ na swojej witrynie mozliwos¢ dodania
oceny oferowanych ustug i produktow. Nie
zapomnij oznaczy¢ danych strukturalnych dla
ocen, aby zyskaC wyniki wyszukiwania dla
serwisu rozszerzone o gwiazdki, ktore
podnoszg CTR oraz social proof, ktory
wspiera sprzedaz.

Doczytaj wiecej: TUTA|

Zbuduj sekcje FAQ z czesto zadawanymi
pytaniami, na ktére odpowiedzi sg zbyt
krotkie, zeby pisa¢ na ich temat artykut
poradnikowy.  Zyskasz  kolejng  sekcje
zawierajgcg unikalny content i rozbudujesz
wyniki - wyszukiwania dla strony (nie
zapomnij oznaczy¢ danych strukturalnych
FAQ). Dodatkowo usprawnisz komunikacje
z klientami i zapewnisz im tatwy dostep do
odpowiedzi 24/7.

Doczytaj wiecej: TUTA|

2.

Uzyj Google Search Console (darmowe) lub
ptatnych narzedzi jak Senuto, Semstorm
czy Ahrefs do  sprawdzenia listy
wyszukiwanych fraz, dla ktorych Twoj
serwis wysSwietla sie w top20 wynikow
wyszukiwania bez zadnej optymalizacji.
Upewnij sie, ze umiescite$ je w tresci. Byc
moze korzystne bedzie rowniez wstawienie
ich w nagtéwkach h1 - h6 lub tagu title.

Korzystajgc z narzedzi jak Senuto czy
Surfer dopracuj tresci na stronie. Umiesc
na podstronach frazy powigzane z frazg
gtowng, na ktorej Ci zalezy. Wykorzystuj
gotowe rozwigzania na bazie dopasowan
fraz zaleznych i/lub wybrane z analizy
konkurencji w top10. Nie optymalizuj tresci
"na $lepo" - dzieki temu zaoszczedzisz czas
I pienigdze na poprawianiu tresci.



https://developers.google.com/search/docs/data-types/review-snippet
https://developers.google.com/search/docs/data-types/faqpage

Pamietaj, zeby przy aktualizacji starych
wpisdw 0 nowe tresci odswiezy¢ rowniez
date aktualizacji nie tylko w samym wpisie,
ale i w title podstrony. To szczegdlnie wazne
jesli istotny dla tematu jest miesigc lub rok
aktualizacji. Artykuty poradnikowe z podang
aktualng datg cieszg sie  wiekszym
zainteresowaniem i mogg generowac ruch
z fraz z rocznikiem lub miesigcem, jak
"turcja wakacje 2019" czy "lokaty lipiec
2019".

Dogtebny research tematu to podstawa przy
tworzeniu artykutéw. Zapoznaj sie z tresciami
opublikowanymi przez konkurendje.
Dokfadnie zaplanuj swdj artykut i postaraj sie
poruszyC tez kwestie, ktdre nie zostaty zawarte
we wpisach konkurencji, a uzytkownicy o nie
pytajg. Pomoc Ci w tym mogg narzedzia do
wyszukiwania zapytan uzytkownikow m.in.
Answer the Public, SurferSEQ, Senuto czy
Google Autocomplete oraz analiza tematu na
forach, grupach w social media i grupach
dyskusyjnych.
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Google nie radzi sobie najlepiej podczas
interpretacji tresci przedstawionych na
materiatach  graficznych  oraz  video.
Dlatego tez warto zadbac o to, aby przy
kazdym elemencie tego typu znajdowata
sie  tres¢  nawigzujgca/opisujgca, €O
znajduje sie w danym materiale. Nie tylko
dodamy kontekst do grafik i video
sugerujac ich zawartos¢ i wigzac je z
istotnymi  frazami  kluczowymi, ale tez
wzbogacimy strone o unikalne tresci.

Wykorzystaj potencjat pytan i zainteresowanie
nimi klientow. Google dopasowuje wyniki do
intendji uzytkownikow.  Jesli  chcesz
odpowiedzie¢ na pytania swoich
potendjalnych klientow, artykut bedzie lepszym
wyborem niz podstrona kategorii. Zadbaj przy
tym o oznaczenie danych strukturalnych oraz
optymalizacje tresci i tagow.
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Kaspar SzymansKi

" SEO Consultant w SearchBrothers.pl

Absolwent informacji naukowej, entuzjasta budowania wizerunku online. Byty specjalista
ds. walki ze spamem w wynikach Google, ekspert w dziedzinie recznych kar Google.
Doradca SEO specjalizujgcy sie w analizie linkdw przychodzacych, usuwaniu recznych kar
Google i przywracaniu witryn do indeksu Google. Autor licznych publikacji z ramienia
Google i nie tylko oraz czesty prelegent na konferencjach branzy SEQO.

On-Page

Decydujgcym czynnikiem SEO jest szybkos¢ witryny. Z dwoch porownywalnych witryn, ta szybsza
prawie zawsze zajmie lepszg pozycje w wynikach wyszukiwania. Docelowo kazda witryna powinna
dazy¢ do posiadania serwisu oraz infrastruktury, tak szybkich jak najszybsza konkurencyjna witryna.
Albo jeszcze lepszych.

& Linkbuilding

Linkbuilding jest bardzo istotnym elementem optymalizacji, aczkolwiek czesto prowadzi do znacznej
utraty widocznosci witryny w wynikach Google. Powodem jest zawsze budowanie linkéw
przekazujgcych PageRank z serwiséw z rzekomo dobrg reputacjg czy tzw. autorytetem. Google
traktuje budowanie linkdw przekazujgcych PageRank jako wykroczenie, za ktére naktada kary.
Dlatego budowanie linkéw musi mie¢ na celu pozyskanie ruchu przychodzacego oraz zwiekszenie
konwersji, a nie zdobywanie PageRank.

4 Content Marketing

Kazda indeksowana strona musi byC zoptymalizowana pod katem jej unikalnej korzysci (USP) dla
uzytkownikdw. Zasadnicze pytanie: “dlaczego ta strona powinna by¢ widoczna dla uzytkownikow?” wymaga
odpowiedzi, ktéra moze sie przekfadac na bogatg oferte, obstuge klienta, godny zaufania serwis lub inne
przekonujgce uzytkownika argumenty. Umieszczenie USP zaréwno na stronie, jak i w tytule i opisie witryny,
wptywa na wspotczynnik klikalnosci (CTR) i wspotczynnik odrzucen (bounce rate), ktore wptywajg na
widocznos¢ witryny w Google.




Czes$¢ stow  kluczowych pojawia sie na
pozycji 0 w formie wyniku wysSwietlonego od
razu w oknie  wyszukiwarki.  Warto
optymalizowa¢ podstrony tak, by miaty
wiekszg szanse na pojawienie sie na pozydji
0. Aby to zrobi¢, nalezy udostepniac
uzytkownikom tres¢ w formie definigji, ktora
bedzie maksymalnie odpowiadata na
zapytanie  klienta. Dodatkowo  grafika
powinna by¢ opisana prawidtowo za
pomocg atrybutu ALT. Jesli z zapytaniem
zwigzane sg konkretne dane - warto
przedstawic je w formie listy wypunktowanej
lub tabeli z wykresem. Wykresg i tabele
takze wyswietlane sg w polu “Direct Answer"

11.

Pozwdl  uzytkownikom budowac content na
swojej stronie. Uruchom modut opinii w kartach
produktow i wechodz wiinterakcje z klientami. Jest
to naturalny sposob budowy widocznosc na
frazy z diugiego ogona jak np. pytania odnosnie
danego modelu produktu lub frazy z dopiskiem
"opinie". Nie zapomnij jednak o weryfikadji
umieszczanych komentarzy i zablokowaniu
mozliwosci dodawania aktywnych linkow.
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Content Marketing

10.

Przeanalizuj swojg strone pod katem ilosci
I jakosci tresci. Zadbaj o to, aby wszystkie
istotne dla Ciebie oraz uzytkownikow
strony posiadaty unikalng tres¢ o wysokiej
wartosci merytorycznej. Thin content to nie
tylko mata ilosC tresci, ale takze content
zduplikowany, niskiej jakosci czy ukryty.
Zadbaj o to, aby tres¢ byta przede
wszystkim wartosciowa dla uzytkownika.

12.

Dbaj o tresc, ktorych Twoi klienci szukajg
niezmiennie caty rok lub co roku w odpowiednim
sezonie. Zamiast mnozyC i powiela¢ tematy
rozbuduyj content, ktory juz generuje ruch na
Twojgj stronie, aktualizuj go aby zawsze byt
najlepszg odpowiedzig oraz wzbogacaj o grafiki,
infografiki i video aby byt atrakayjny.




#SEOtips

Tomasz Wieliczko

CEO w Xann Marketing

W branzy od 2002, z roku na rok powiekszajgc doswiadczenie i liczbe zadowolonych ze
wspotpracy klientow. Ceniony specjalista w tematyce SEO, wspotodpowiedzialny za sukces
w Google takich marek jak Garden Space, ToiToi.pl, Gerlach.pl, Opony.pl. Od roku 2011
tworca i witasciciel marki Xann Internet Solutions, bedacej jednym z liderow w branzy
SEO/SEM, marketingu internetowego i tworzeniu i audytu stron internetowych.

On-Page

Tworz na serwisie artykuty eksperckie z wypowiedziami znawcow tematu/ekspertow w kazdej
tematyce z Twojego serwisu. W tych artykutach kazdg wypowiedz eksperta linkuj do produktu lub
oferty, im wiecej linkdw wewnetrznych jest w artykule, tym lepiej.

& Linkbuilding

ldgc zasadg Google, ze tylko wartosciowa tres¢ jest warta uwagi, zbieraj linki do swoich
najwazniejszych artykutéw eksperckich. Pamietaj, kazdy link jest na wage ztota.

% Content Marketing

Artykuty eksperckie sprzyjajg budowaniu wizerunku firmy, dlatego udostepniaj je, gdzie tylko sie da.




15.

Odpowiadaj na  pytania  swoich
klientow.  Udzielaj  wyczerpujgcych
odpowiedzi w komentarzach do opinii
pod produktami, uzupetniaj sekcje FAQ,
a jesli temat jest obszerny, opracuj
dedykowane artykuty poradnikowe. Nie
boj sie wykorzystac video - YouTube to
druga najwieksza wyszukiwarka.

15.

Google News sg dobrym zrodtem
dodatkowego ruchu, ktéry mozesz $ciggnac
na swojg witryne. Jesli aktywnie publikujesz
tresci w formie newsow i wiadomosci, to
warto zainteresowac sie tym rozwigzaniem
Google.

Doczytaj wiecej: TUTAJ
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Content Marketing

14.

Analizuj dane raportu "wyszukiwanie
w witrynie" w Google Analytics. Dzieki
temu odkryjesz, czego najczescie]
szukajg Twoi klienci i ze znalezieniem
jakich tresci majg problem. Pozwoli Ci
to zoptymalizowac strukture nawigacji
w serwisie (uktad kategorii, dodatkowe
odnosniki  na podstronach) oraz
zaplanowac rozbudowe contentu w

sekcji poradnikowej lub FAQ.

Doczytaj wiecej: TUTA]

10.

W przypadku wartosciowego contentu
opartego o badania i analizy, warto
przygotowane tzw. zajawki o artykule
rozsytac po redakcjach portali
branzowych i do 0séb znanych w branzy.
Po wczesniejszym ustaleniu  z  tymi
osobami, mozna uzyska¢ publikacje
zewnetrzng z krotkim opisem i linkiem
do oryginatu. Witasnie dlatego warto
tworzy¢  te  skroty  samemu, by
przySpieszy¢ i utatwi¢  publikacje

(redakcje nie muszg ich pisaC od zera).
Wazne jest tutaj, by tresci umieszczane
na portalach branzowych byty unikalne
wzgledem innych wystanych i wzgledem
oryginatu.



https://support.google.com/analytics/answer/1012264?hl=pl
https://support.google.com/news/publisher-center/#topic=9010378

#SEOtips
tukasz Zontek

CEO w SFEO

W internetach siedzi od 2007 roku. Aktualnie jest witascicielem Agencji SFEO, gdzie na co
dzien zajmuje sie obstugg duzych firm, sklepdw internetowych oraz portali.

On-Page

Jezeli myslisz o pozycjonowaniu lokalnym, to warto, aby kazda ustuga miata swoj landing page.
Warto osadzi¢ na nim rowniez mapke z lokalizacjg, co pozwoli na pojawianie sie w wynikach
wyszukiwania w danej geolokalizacji.

/7 Linkbuilding

Jezeli chcesz znalez¢ dobre linki, warto przeanalizowa¢ dla danego stowa kluczowego TOP10
wynikow wyszukiwania. Dobrym rozwigzaniem bedzie tez zdobycie linkéw z podstron, ktére wysoko
rankujg. Dzieki temu pozyskamy rowniez nowych uzytkownikow.

@ Content Marketing

Jezeli piszemy artykut na bloga, to warto umiesci¢ w nim linki prowadzace do konkretnego produktu.
Warto zadbac¢ o to, aby po kliknieciu nowa podstrona otwierata sie w nowej karcie, co pozwoli na
zatrzymanie uzytkownika na dtuzej.
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Przydatne materiaty

WIEDZA

https://webmasters.googleblog.com/ - oficjalne informacje na temat crawlowania
i indeksacji stron w indeksie Google

https://www.youtube.com/user/GoogleWebmasterHelp - oficjalne filmy wyjasniajace
dziatania wyszukiwarki i pomagajgce zrozumied, jak optymalizowac strone

nttps://www.planeta-seo.pl/ - zbidr polskich blogdw o marketingu internetowym

https://searchengineland.com/ - anglojezyczny portal branzowy na temat marketingu
internetowego

NARZEDZIA

nttps://search.google.com/search-console/about?hl=pl - narzedzie pozwalajgce analizowac dane
na temat ruchu z wyszukiwarki Google oraz znalez¢ btedy utrudniajgce indeksadje i poprawng
prezentadje strony w wynikach wyszukiwania

https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/ - narzedzie pomagajace
w analizowaniu stow kluczowych i wyborze odpowiednich haset zaréwno do kampanii
Google Ads, jak i przy optymalizacji strony

nttps://search.google.com/test/mobile-friendly - narzedzie do testowania dostosowania
strony do wyswietlania na urzadzeniach mobilnych

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ - narzedzie do weryfikacji
czasu tadowania strony

nttps://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/0/ - narzedzie do testowania
uporzgdkowanych danych

nttps://search.google.com/test/rich-results - narzedzie do testowania wynikow
z elementami rozszerzonymi

nttps://www.senuto.com/pl/ - narzedzie do planowania, monitorowania i optymalizagji
marketingu w Google

nttps://www.semstorm.com/pl - narzedzie do analizy fraz i monitoringu pozycji, analizy
konkurencji oraz weryfikacji reklam

https://surferseo.com/ - narzedzie do ulepszania optymalizacji on-page SEO w oparciu o dane
I analize konkurendji



https://webmasters.googleblog.com/
https://www.youtube.com/user/GoogleWebmasterHelp
https://search.google.com/search-console/about?hl=pl
https://ads.google.com/intl/pl_pl/home/tools/keyword-planner/
https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/0/
https://search.google.com/test/rich-results
https://www.planeta-seo.pl/
https://searchengineland.com/
https://www.senuto.com/pl/
https://www.semstorm.com/pl
https://surferseo.com/
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Zakonczenie

Dziekujemy wszystkim ekspertom, ktorzy zechcieli dotgczy¢ sie do naszej
akcji #SEOtips i poswiecili czas na podzielenie sie swoim doswiadczeniem.
Jest to solidna i wartosciowa porcja wiedzy o SEO!

Podziekowania nalezg sie réwniez Tobie - drogi Czytelniku. Dziekujemy za
poswiecony czas na zapoznanie sie z naszym e-bookiem. Mamy nadzieje, ze
zawartg w nim wiedze wykorzystasz w swojej codziennej pracy, a porady
przedstawione w naszym poradniku stang sie poczatkiem kolejnego etapu
w rozwoju Twoim i Twojej firmy.
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