
Konwersje 

Kliknięcia 
i CTR

Współczynnik
konwersji

Wartość
konwersji 

Wyższy ranking 
reklamy zwiększa 
szansę na wyświetlenie
reklamy i jej ogólny udział w
wyświetleniach, a także
udział w większej liczbie
wartościowych  aukcji
reklamowych. 

Lepsze wrażenia
użytkownika i dobrze
zoptymalizowana strona
korzystnie wpływają na
wzrost współczynnika
konwersji. 

Ranking
reklamy 

Wyświetlenia

Większa liczba kliknięć
przy stabilnym
współczynniku
konwersji prowadzi do
większej liczby
konwersji. 

Większa liczba wyświetleń
to potencjalnie większa
szansa na kliknięcie, a
wyższy ranking reklamy to
szansa na wyższa pozycję
w wynikach wyszukiwania i
wyższy CTR.

Lepsza jakość strony
docelowej podwyższa
wynik jakości dla danego
słowa kluczowego, co
wpływa na lepszy
ranking reklamy. 

Większa liczba konwersji
to potencjalnie większa
wartość konwersji i
większy przychód. 

Sposób na zwiększenie 
liczby konwersji

Poprawa jakości strony docelowej

Poprawa jakości strony docelowej może zwiększyć
liczbę konwersji, zarówno poprzez podniesienie Rankingu
Reklamy w Google Ads, jak i bezpośrednio wpływając na
pozytywne doświadczenia użytkownika na stronie.

Na podstawie materiałów PPC Mastery


